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Öz

Yavaş şehirler, küreselleşmenin yarattığı hızlı ve stresli şehir yaşamına bir alternatif olarak ortaya çıkan 

bir kavramdır. Araştırmada; bir şehir markalaşması yöntemi olan yavaş şehir modeli, paydaşlar 

gözüyle değerlendirilmiş ve şehir markalaşması sürecine ilişkin görüş ve önerilerde bulunulmuştur. 

Şehir markalaşması yöntemi olarak nitelendirilen yavaş şehir Hareketinin kriterleri ile paydaşların 

Yavaş şehirlere yönelik algılarını ve uygulayış biçimlerini incelemek amacıyla nitel araştırma yapılması 

uygun görülmüştür. Araştırmada, Köyceğiz İlçesi’nden 10 paydaş ile derinlemesine görüşme yöntemi 

ile veri toplanarak içerik analizi yapılmıştır. Araştırmada, paydaşların yavaş şehir kriterlerini uygulama 

konusunda motivasyon kayıpları yaşadıkları, ekonomik anlamda yeterince gelişim sağlayamadıkları 

görülürken bunun yanında bölgede ağırlıklı olarak nüfus artışı, trafik sıkışıklığı, hızlı yapılaşma sonucu 

yeşil alanların azalması ile birlikte çevre ve altyapı sorunlarının oluştuğu sonucuna varılmıştır. Yerel 

halkın yavaş şehir uygulamaları konusunda bilinç düzeylerinin yeteri kadar geliştirilmediği ve yavaş 

şehre yönelik şehir kimliği-imajı oluşturulmadığı görülmektedir. 
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Abstract 

Slow Cities have emerged as an alternative to the fast and stressful urban life created by globalization. 

This concept encompasses principles such as tranquility, sustainability, promoting local production, 

and community development. In this study, the Slow City model, which is a city branding method, has 

been evaluated from the perspective of stakeholders, and their views and suggestions regarding the 

citybranding process have been discussed. Conducting qualitative research to examine the criteria of 

the Slow City Movement, which is considered a city branding method, and stakeholder's perceptions 

and implementation methods towards SlowCities has been deemed appropriate. The study universe 

consisted of 10 stakeholders from the Köyceğiz District, and in-depth interviews were conducted to 

collect data, followed by content analysis. The research revealed that stakeholders experience 

motivation losses in implementing the Slow City criteria, and they have not achieved sufficient 

economic development. It was also concluded that the region is predominantly experiencing population 

growth, traffic congestion, a decrease in gren areas due to rapid urbanization, and the emergence of 

environmental and in frastructure problems. Additionally, it is observed that the local community's 

awareness of Slow City practices is not sufficiently developed, and a city identity image for Slow Cities 

has not been established. 
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